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Traveas: Delarsrapport juli till september 2011

“Tillviixt om 168 % och positivt rorelseresultat. Det ér en
milstolpe”

Sammanfattning Delarsrapport Juli-September 2011
* Nettoomsattning, 1 134 tkr (424 tkr) Tillvaxt 168 %
* Rorelseresultat efter avskrivningar, 110 tkr (-548 tkr)
* Resultat per aktie efter utspadning, 0,01 kr (-0,03 kr)
¢ Likvida medel, 188 tkr* (1 077 tkr)
Sammanfattning Delarsrapport Jan-September 2011
* Nettoomsattning, 2 387 tkr (990 tkr) Tillvaxt 141%
* Rorelseresultat efter avskrivningar, -1 185 tkr (-2 271 tkr)
* Resultat per aktie efter utspadning, -0,05 kr (-0,11 kr)
¢ Likvida medel, 188 tkr* (1 077 tkr)

*for mer information se Finansiell stallning
Jamférande tal fran 2010 inom parantes.

Viasentliga hdndelser under det tredje kvartalet och efter periodens utgang

* Ticket Affarsresor lanserar TravelPlanner Mobil under namnet Travel Update.
Affaren baserar sig pa Traveas transaktionsbaserade affarsmodell.

* Storbank forlanger sponsorskap for Traveas SGF bekraftelsemail

* Traveas var talare pa Webbdagarna under titeln “Emailen som férandrat hela resebranschen
forandrar nu Idrotts-Sverige”

* Traveas var talare pa "Emerce E-travel Amsterdam”. For att se presentation se
http://bit.ly/nK6ryr

Las mer om senaste nytt pa http://www.traveas.com eller pa http://blog.traveas.com. Du kan ocksa lara dig mer
om var verksamhet genom”Traveas the movie” pa http://www.youtube.com/watch?v=zyZGjbLbPaQ




”Det dr nu det hdnder”

Basta aktiedgare!

Det ar med stor gladje och stolthet jag kan beratta att Traveas for forsta gangen natt ett positivt
kvartalsresultat.

Det ar saklart en viktig milstolpe for bolaget, och jag vill passa pa att tacka alla som pa olika satt varit med och
bidragit: allt ifran vara kunder, partners och aktiedgare som hela tiden trott pa oss, givetvis hela Traveas team
som jobbat stenhart for att na hit, till sist men definitivt inte minst vara familjer som stottar oss dagligen. Tack
alla, utan er hade det inte gatt!

Denna milstolpe till trots, att for férsta gadngen gora ett positivt kvartalsresultat, det ar saklart inget som vi i
management nojer oss med. Tvdrtom, vi ser det som ett forsta steg pa vagen. Var plattform ar nu i full drift och
vi har ett starkt fokus pa att fortsatt fylla den med volymer, knyta intaktsgenererande produktsamarbeten och
annonsavtal darmed fortsatt driva intakter till oss och vara partners.

Vad ar det da som tagit oss hit? Det ar forstas en rad olika anledningar, men jag vill anda lyfta fram ett par
punkter som sticker ut lite extra:

1. Var mobila resplan TravelPlanner Mobil gar fortsatt bra, med stdndig tillstromning av nya kunder och
Okade volymer. Tjansten har nu funnits i mer an tva ar och gar som en klocka i var skalbara plattform.

2. Var kompletterande tjanst Email Composer har blivit precis den framgang vi férutspatt i tidigare
rapporter, och borjar nu skapa tillvaxt.

Traveas ser en stor potential att fortsatta skapa nya betydande volymer i resebranschen, genom att knyta upp
fler resebyraer, flygbolag och andra operatorer inom tag och buss. Vi far stor draghjilp inom resesegmentet av
den trend som finns inom ancillary services och inte minst tredjepartsprodukter, sakallade 3:rd party ancillary
services’. Langtgaende diskussioner pagar med ett flertal aktdrer som representerar stora volymer, och alla har
borjat forsta kraften i att kunna anvanda sin befintliga email-kommunikation som ett saljverktyg istallet for ett
nodvandigt ont. Traveas ar mycket val positionerat inom detta omrade, sa pass val positionerat att vi blir
inbjudna som talare pa stoérre event och konferenser i Europa for att tala om vart resebranschen ar pa vag. Nu
senast pa Emerce E-travel i Amsterdam samt pa Webbdagarna i Géteborg.

Email Composer har verkligen tagit fart tack vare vart samarbete med Svenska Golfférbundet, och de berikade
bokningsbekraftelser vi under aret skickat till alla aktiva golfare pa vag till golfbanan. Vi har idag vuxit till att bli
Sveriges storsta, och i sarklass mest traffsdkra golfmedia, och statistiken talar sitt tydliga sprak. Under golfaret
2011 har vi skickat ca 8 miljoner email till aktiva golfare. Dessa email har haft en hég 6ppningsfrekvens vilket
genererar direkta intdkter till bolaget via sk "display-ads". Dartill kommer intdkter fran bade klick och
séljprovisioner (CPC och CPO). Vart att notera ar att 6% av alla klick i de berikade bokningsbekraftelserna for golf
genererar direkta intdkter. Genomsnittspriset per klick ligger pa ca 4 kr, och toppnoteringen for de mest
populédra kategorierna ar uppe pa 8 kr.

Svenska Golfférbundet dr ndjda med utfallet under detta forsta "test-ar" och har redan aviserat bade en
fortsattning och utveckling av samarbetet. Aven ndgra av véra stdrsta annonsérer under &ret har 13tit meddela
att de vill ta ett @n storre grepp om malgruppen golfare infér 2012 via denna kanal. Utifran annonsintdkts-
perspektivet badar detta saklart gott infér kommande golfsdsong.

Med detta som bakgrund ser Traveas en stor potential i att fortsatta bearbeta idrotts-sverige for att kunna na
samma framgangar som natts inom golf. Ett antal spannande dialoger ar redan igang, nagot vi hoppas kunna

beratta mer om inom kort.

Om vi lyfter blicken och summerar vara erfarenheter av den senaste tidens utveckling av bolaget sa kan vi

! http://www.amadeus.com/amadeus/x194189.html




konstatera nagra saker.

* Det ena ar att bolaget utvecklats helt enligt styrelsens fastlagda strategi om att ga fran en mobil aktor i
resebranschen till att i det ndrmaste bli ett mediabolag med idag tva primara vertikaler: Resor och Golf
(Sport).

* Det andra ar att bolagets teknologi lagt grunden for att skapa en for marknaden ny och helt unik
mediakanal: berikade och Idnsamma transaktionsmail. Av alla andra aktérer i branschen sasom
mediahus, annonsnéatverk, bolag inom e-postmarknadsféring etc sa finns det ingen som tagit ett grepp
om denna nisch. Det har Traveas!

Kara aktiedgare, det ar nu det hander!

Gustaf Karling
Verkstéallande Direktor
Traveas AB (publ)

TRAVEAS OMSATTNING, RESULTAT OCH FINANSIELLA STALLNING UNDER JULI TILL SEPTEMBER 2011

Nettoomsattning
Nettoomsattningen under perioden juli till september viaxte med 168 %, till 1 134 tkr kr (424 tkr).

Rorelseresultat
Rorelseresultatet efter avskrivningar under perioden blev 110 tkr (-547 tkr).

Kassaflode
Kassaflodet uppgick under perioden till 62 tkr (-75 tkr).

Eget kapital och soliditet
Vid utgdngen av perioden har Traveas ett eget kapital om 595 tkr och en soliditet om 28 %.

Finansiell stillning
Bolaget har likvida medel om 188 tkr och kundfordringar om798 tkr.

Bolaget har ett eget kapital om 595 tkr i forhallande till aktiekapitalet om 1 046 tkr. Styrelsen &r medveten om
att eget kapital ar lagt. Styrelsen bedomer dock for stunden att bolaget har sa manga intressanta spar for att
inte behova initiera nagra atgarder for att starka eget kapital. Om eventuella férseningar skulle uppsta, som
darmed skulle férandra forutsattningarna, har ledningen och styrelsen en utarbetad plan fér hur man hanterar
det.
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